1

Полные сведения о ведущей организации

Полное наименование: Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение дополнительного профессионального образования «Академия медиаиндустрии»

Сокращенное наименование:  ФГБОУ ВПО «Академия медиаиндустрии»     
Адрес: 127521, Россия, г. Москва, ул. Октябрьская, д. 105, корп. 2 
Телефон: +7 (495)689-41-85
Факс: +7 (495) 689-45-75.

E-mail: rtv@ipk.ru – ИПК работников ТВ и РВ; info@ipk.ru – Отдел информации 
Список научных работ, выпущенных ведущей организацией 

за последние пять лет:
	1. Головина Т.А. ИНФОРМАЦИОННО-КОММУНИКАТИВНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ КАК ИНСТРУМЕНТ СОЗДАНИЯ ИНКЛЮЗИВНОГО ОБЩЕСТВА//Журналист. Социальные коммуникации. 2013. № 3. С. 25-30.

2. Горюнова Т.А. УНИВЕРСАЛИЗМ - ЛОГИКА ЖУРНАЛИСТСКОЙ ПРОФЕССИИ// Вестник Воронежского государственного университета. Серия: Филология. Журналистика. 2012. № 2. С. 154-156.
3. Гранин Ю.Д. В ТИСКАХ «ДОГОНЯЮЩЕЙ МОДЕРНИЗАЦИИ»// Журналист. Социальные коммуникации. 2015. № 1-2. С. 32-45.

4. Гранин Ю.Д. ФОРМИРОВАНИЕ РОССИЙСКОЙ НАЦИИ: КОММУНИКАТИВНЫЙ АСПЕКТ//Журналист. Социальные коммуникации. 2013. № 3. С. 5-19.




5. Дугин Е.Я. СРЕДСТВА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ КАК СМЫСЛОВОЕ ВОССОЗДАНИЕ ОБРАЗНО-СИМВОЛИЧЕСКОГО ПРОСТРАНСТВА СОЦИАЛЬНОЙ РЕАЛЬНОСТИ//Гуманитарий Юга России. 2015. № 2. С. 130-139.

6. Зайцева У.И. ДИАЛОГИЧНОСТЬ КАК ПОНЯТИЕ В КОНТЕКСТЕ МАССОВОЙ КОММУНИКАЦИИ (ИСТОРИКО-ФИЛОСОФСКИЙ АСПЕКТ)// Вестник Новосибирского государственного университета. Серия: История, филология. 2013. Т. 12. № 10. С. 73-76.

7. Казючиц М.Ф. ПРАВДА ЖИЗНИ ПО ПРАВИЛАМ РЫНКА. РОБЕРТ ДРЮ: СМЕРТЬ "ЛОГИКИ СЛОВ"// Искусство кино. 2015. № 1. С. 109-121.
8. Казючиц М.Ф. САКРАЛЬНЫЙ ТРЕПЕТ//Искусство кино. 2015. № 8. С. 108-115.

9. Казючиц М.Ф. ЧЕЛОВЕК В ЭКРАННЫХ ИСКУССТВАХ: ГЕРОЙ И СЕРИАЛ//Вестник ВГИК. 2011. № 9. С. 86-98.

10. Казючиц М.Ф. ЯНКИ И ВИКИНГИ: ОСНОВЫ ГОСУДАРСТВА И ПРАВА// Искусство кино. 2015. № 4. С. 65-69.
11. Калмыков А.А., Лукьянов Д.В. ЖУРНАЛИСТИКА И ИСТОРИОГРАФИЯ// Журналист. Социальные коммуникации. 2012. № 4. С. 116-124.

12. Калмыков А.А., Латенкова В.М.ЖУРНАЛИСТИКА WEB 2.0// Журналист. Социальные коммуникации. 2012. № 4. С. 44-54.

13. Калмыков А.А. ОБРАЗЫ VOOS. МАТРИЦА КЛЮЧЕВЫХ ПОСЛАНИЙ. - Москва, Медиаиндустрия. 2013. С.372.
15. Калмыков А.А. ПОЛИТИКА ЗНАНИЯ В ПОЛЕ МЕДИА // Журналист. Социальные коммуникации. 2012. № 1. С. 5-14.
16. Калмыков А.А.ПОНЯТИЕ «КОММУНИКАТИВНЫЙ ПОТЕНЦИАЛ» В СИСТЕМЕ КАТЕГОРИЙ КОММУНИКАТИВНЫХ НАУК// Журналист. Социальные коммуникации. 2014. № 2 (14). С. 13-21.

17. Калмыков А.А. ПРОБЛЕМА ЖАНРОВОГО РАЗЛИЧЕНИЯ ВЕБ-ПУБЛИКАЦИЙ//Журналист. Социальные коммуникации. 2011. № 2. С. 43-49.
18. Калмыков А.А.СУДЬБА ПОЛИТИЧЕСКОГО В ЦИВИЛИЗАЦИИ МОДЕРНА: ЭКОПСИХОЛОГИЧЕСКИЙ АНАЛИЗ//
Вестник РГГУ. Серия: Политология. История. Международные отношения. Зарубежное регионоведение. Востоковедение. 2011. № 1 (62). С. 9-14.

19. Калмыков А.А.ЧЕТВЕРТАЯ ПОЛИТИЧЕСКАЯ СИЛА//Вестник РГГУ. Серия: Политология. История. Международные отношения. Зарубежное регионоведение. Востоковедение. 2012. № 1 (82). С. 21-28.

20. Огнев К.К. БУДУЩЕЕ ЭКРАННЫХ ИСКУССТВ: ОТ ИНДУСТРИАЛЬНОГО К ИНФОРМАЦИОННОМУ ОБЩЕСТВУ//
Известия Уральского федерального университета. Серия 2: Гуманитарные науки. 2013. Т. 120. № 4. С. 105-112.

21. Смаль Ж.А.ИСПОЛЬЗОВАНИЕ МУЛЬТИМЕДИЙНОСТИ В ИНТЕРНЕТ-СМИ// Журналист. Социальные коммуникации. 2014. № 16 (4). С. 70-76.

22. Уразова С.Л.КОНВЕРГЕНЦИЯ КАК ФАКТОР ЖИЗНЕСПОСОБНОСТИ МАСС-МЕДИА В ЦИФРОВОЙ СРЕДЕ. ТЕОРЕТИЧЕСКИЙ АСПЕКТ//Вестник Нижегородского университета им. Н.И. Лобачевского. 2011. № 5-1. С. 287-293.

23. Уразова С.Л. КРЕАТИВНОЕ МЫШЛЕНИЕ КАК ПРЕЛЮДИЯ К ТВОРЧЕСТВУ ПРИ СОЗДАНИИ ЭКРАННОГО ПРОДУКТА//Вестник ВГИК. 2014. № 3 (21). С. 146-150.

24. Уразова С.Л. МЕДИАРЕАЛЬНОСТЬ В КОНТЕКСТЕ СОЦИОКУЛЬТУРНОЙ ГЛОБАЛИЗАЦИИ//Вестник Новосибирского государственного университета. Серия: История, филология. 2011. Т. 10. № 6. С. 36-41.

25. Уразова С.Л. О ПРОТИВОСТОЯНИИ МЕДИУМОВ И НОВЫХ ФОРМАХ ЭКРАННОГО ПРОДУКТА//Вестник ВГИК. 2013. № 4 (18). С. 138-144.

26. Уразова С.Л. О ГУМАНИТАРНЫХ ПРАКТИКАХ СОВРЕМЕННЫХ ЭКРАННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ// Вестник ВГИК. 2011. № 8. С. 74-83.
27. Уразова С.Л. РЕАЛЬНОЕ ТЕЛЕВИДЕНИЕ КАК ФАКТОР СОЦИОКУЛЬТУРНОЙ ГЛОБАЛИЗАЦИИ// Вестник ВГИК. 2011. № 7. С. 113-122.
28. Уразова С.Л. СОВРЕМЕННОЕ ТЕЛЕВИДЕНИЕ В ПРЕДЕЛАХ ЭКРАННОЙ КУЛЬТУРЫ// Вестник Новосибирского государственного университета. Серия: История, филология. 2012. Т. 11. № 6. С. 24-30.

29.Уразова С.Л. ЦИФРОВОЕ МЕДИАПРОСТРАНСТВО В ПАРАДИГМЕ ИНСТИТУЦИОНАЛЬНОГО И СОЦИАЛЬНОГО// Вестник Новосибирского государственного университета. Серия: История, филология. 2013. Т. 12. № 10. С. 39-44.
30. Уразова С.Л. ЭКРАННЫЕ КОММУНИКАЦИИ КАК ФОРМА СОЦИАЛИЗАЦИИ И ИНДИВИДУАЛИЗАЦИИ// Вестник ВГИК. 2015. № 2 (24). С. 142-149.

31. Уразова С.Л. ЭКРАННАЯ «РЕАЛЬНОСТЬ» В КОНТЕКСТЕ МОДЕРНИЗАЦИИ МЕДИЙНОЙ СРЕДЫ//Вестник ВГИК. 2010. № 3-4. С. 180-191.
32. Уразова С.Л. HOMO INFORMATICUS КАК ТИП ЛИЧНОСТИ. КОНФЛИКТ ЗРЕЛИЩНОГО И РЕАЛЬНОГО НА ЭКРАНЕ// Вестник ВГИК. 2011. № 9. С. 131-139.

33. Шергова К.А.ЭСТЕТИЧЕСКИЕ ОСОБЕННОСТИ СОВРЕМЕННОГО ДОКУМЕНТАЛЬНОГО ТЕЛЕФИЛЬМА// Вестник ВГИК. 2010. № 2. С. 57-64.
	34. Шергова К.А. ЭВОЛЮЦИЯ ЖАНРОВ ДОКУМЕНТАЛЬНОГО ТЕЛЕКИНО: ПРИНЦИПЫ СИСТЕМАТИЗАЦИИ//
Вестник ВГИК. 2013. № 17. С. 126-136.

	

	

	


